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Wasserrohr statt
Wandregal

Wasserrohre statt Wandregale, Ketten und Seile als

Abhé&nger statt massiver Mittelraummablierung: so
wird im Laden Natirlichkeit erzeugt, Variabilitat

und Transparenz umgesetzt. Die Ladenbaver sprin-
gen mit eigenen Programmen auf diesen Trend auf.

Warentrager an der Riickwand.

Cyber Dog in London: Fabrikkatakomben mit cleanen |
Steinwénden und fluoreszierendem Blaulicht, das die ‘
prasentierte Ware erst so richtig zur Geltung bringt. E
Rohrsystem fiir die Mittelraummablierung und fiir die :

B ildeten sich friher die Einrich-
tungs-Trends noch aus gesell-
schaftlichen und politischen Strémun-

gen heraus, so ist Einrichten heute eher °
Ausdruck totaler Freiheit, Individualitdt und -

Spontaneit&t. Mit der Folge, dass sich viel-
faltige und teilweise sehr kurzlebige
»Mini-Trends® auspragen, die selbst
ladenbauliche Trend-Setter unter den
Handlern nicht so schnell umsetzen kon-
nen. Und fiir die anderen Handelsbe-
triebe gilt, jenseits der Tatsache, dass man
keinesfalls jedem Trend nachlaufen soll-
te: Schon allein die finanziellen Mittel
erlauben nicht den Einstieg in jeden
modischen Zug. Einfache Lésungen sind
daher ebenso gefragt wie schnell veran-
derbare Optiken.
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DKNY London, Old Bond Street: DKNY arbeitet
schon seit zehn Jahren mit dieser Form der Waren-
prasentation. Stahlseile aus der Decke und
Querstangen als Warentréager.




Vielseitigkeit. Nicht neu, aber immer
beliebter, vielseitig verwendbar und relativ
preisglinstig sind Wasserrohre und Muf-
fen als Warentrager. Diese Variante eig-
net sich durchaus flr verschiedene Ziel-
gruppenansprachen und ist nicht nur
Jugend-Laden vorbehalten.

Man sieht sie in in kleinsten Szene-
laden wie in hochwertigen Boutiquen.
Ein schones Beispiel dafiir ist ,,Cyberdog*
(siehe Bild rechts). Dieser Szeneladen in
London erbffnete ein Outlet in alten
Fabrikkatakomben von ,The Stables®
von London Camdon.

Nach einigen Schritten fallt der Blick
in ein riesiges, lang gezogenes Stein-
gewolbe, das aus mehreren Réhren- und
Nischenrdumen besteht und dessen
Ende nur zu erahnen ist. Auffallend ist die
gute Restaurierung des Steintorsos.

Das Licht im Laden ist beschrankt
auf fluoreszierende Bander von der Decke
sowie Spotlights, die im Boden ein-
gelassen sind. Als einziger Warentrager
dienen Wasserrohre und Muffen, die die
Ware in Frontal- und Armelparade zeigen.
Diesen Wasserrohr-Trend aufgegriffen
hat Ubrigens der Ladeneinrichter
Bohnacker (Blaubeuren) mit seinem
+Euroklemp“-System.
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Transparenz. Frei nach Milan Kun-
deras ,Unertraglicher Leichtigkeit des
Seins" wird auch die Gestaltung des
Raumes mit hangenden Warentragern zu-
nehmend umgesetzt. Durch diese Art der
Warenprasentation wird neben der Leich-
tigkeit die Transparenz und damit die
Orientierung im Ladengeschéaft verbes-
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Eine weitere Filiale von Cyber Dog: Alte Fabrik-Katakombe mit lang gezogenem, gut restauriertem Steingewdlbe. |
Wasserrohr-System mit Muffen und Winkel, die unterschiedlichste Présentationsvarianten zulassen. {

sert. Vor allem aber wird die Préasenta-
tion sehr variationsfahig.

Die Méglichkeiten reichen dabei von
Stahiseilen mit Querstangen, gesehen bei
Donna Karan (Bild links) Uber abgehangte
Baumstamme (wie bei den Designern
Farhi oder Mulberry) bis hin zu einfa-
chen, aus der Decke kommenden p
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.Schwebende“ Prasentation von Vizona: Hier wird
| der Warentréager selbst zum Blickfang und hebt
‘I dabei einzelne Artikel besonders hervor.

Marketing < Shop Design

Haken, wie beispielsweise bei Griffin in
London (Bild rechts). Aufgegriffen hat
dieses Thema der Ladenbauer Vizona und
auf der EuroShop eine schwebende
Prasentation auf abgehangten Rastern
vorgestellt.

Wer es etwas edler haben méchte,
kann darUber hinaus auf das Regalsys-
tem KADO zurlickkgreifen. Hier werden die
Elemente an einer entsprechend
tragenden Decke fixiert. Dieses Regal-
system kann aus der Decke und vom Bo-
den kommend verwendet werden und
wirkt als echter Hingucker — wahlweise als
Warenprasenter oder Landmarkierung,
also Dekoflache.

Aktives Licht. Eine weitere Trend-Variante
ist das Arbeiten mit dynamischem oder be-
wegtem Licht. Der Philosophie des Her-
stellers Zumtobel Staff entsprechend
wird auch von ,active light gesprochen.
Eindrucksvolle Beispiele flir sich bewe-
gendes Licht waren auf der diesjahrigen
EuroShop zu sehen. Der Raum wird dabei
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unterschiedlich farblich geflutet. Man
kann dabei in bestimmter zeitlicher Abfolge
verschiedene Licht- und Lichtfarbe-Vari-
anten ablaufen lassen, und gibt so dem
Raum eine sich standig verandernde
Optik. Diese Farbspiele sollten dabei in
jedem Fall so langsam gesteuert wer-
den, dass sie dem Kunden nicht direkt auf-
fallen. Einfachere Varianten bilden ge-
steuerte, dimmbare Leuchtmittel hinter
farbigen, satiniertem Acrylglas.

Wichtig dabei, so Daniel Schnodt,
Unternehmensberater, Trendexperte und
Geschaftsfiihrer des Beratungs- und
Trainingsunternehmens TEAMSCIO in
Augsburg: ,Die Lichtfarben missen exakt
auf die Sortimente abgestimmt sein. Ak-
tive bis hin zu aggressiven Lichtfarben wer-

Griffin in London, Portobello Road: Einfache Haken an der Decke bieten die Maglichkeit, Ware und Deko-
ration abzuhéngen. Ladenoptik und Prasentation lassen sich einfach und in kurzen Rhythmen &ndern.

den bei trendigen Waren oder Neuheiten
verwendet. Passive, ruhige Farben dage-
gen passen zu bedienungsintensiven und
erklarungsbedurftigen Sortimenten.*

Unbegrenzte Kreativitéat. Interessant
auch die neuen virtuellen Shopsysteme
des Ladenbauers Umdasch. Hier zeigen
sich faszinierende Variationsmoglichkei-
ten: Die Rlckwande zum Beispiel setzen
sich aus riesigen Screenwanden zusam-
men, mit denen die unterschiedlichsten
Botschaften transportiert werden kénnen.
Ob preisaktiv oder hochwertig, mit ent-
sprechenden Hintergrundfilmen bis hin
zum Informationsmedium fir Kunden oder
Mitarbeiter — der Kreativitat sind hier
kaum Grenzen gesetzt. |

Schnddt, Hersteller
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