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Sinnlich gestaltete Prasentationen

NeuerVerkaufsbereich eroffnet: Fiinf Lebensraumein derBaumschule Muller. Von Klaus Nasilowski

Daniel Schnddt (links) entwickelte das Lebensraum-Konzept fiir Christian
Miiller (rechts).

Mediterraner Lebensraum mit Blow Up-Banner: Pflanzen und Zubehorim
gleichen Stil.

Bereits im Kassenhaus werden die fiinf Lebenswelten dargestellt.

Fotos: Klaus Nasilowski

: er die Baumschule Mul-
i ler im nordbadischen
. Mauer Dbetritt, entert

| kein normales Verkaufsgeldnde.

Die Besucher wandeln vielmehr
durch fiinf verschiedene Lebens-
raume und erleben diese mit allen
Sinnen. Im dem Lebensraum, in
dem sie sich zu Hause fithlen und
der sie begeistert, werden sie fiin-
dig werden - mit Pflanzen, gestal-
terischer Hartware und mit
Dienstleistungen. Dieses Kon-

Diingern, daneben eine kleine
Auswahl an hochwertigen Werk-
zeugen.

Der etwa 6.700 Quadratmeter
umfassende AufSenbereich ist fast
vollstindig in finf Sektoren fiir
die finf Lebensrdaume aufgeteilt.
Jeder Bereich ist an der Gestal-
tung der Wege mit seinen Boden-
beldgen und seinem Aufbauzuer-
kennen. Bereits aus grofiem Ab-

stand sehen die Kunden die so ge-
nannten Blow-Ups der jeweiligen
Lebensrdaume. Das sind tibergro-
e Banner auf Kunststofffolie, die
iiber der eigentlichen Présentati-
on aufgehingt wurden. Die Blow-
Ups haben den Sinn, den Kunden
mit ihrer Fernwirkung zu locken,
aber auch vor Ort zu zeigen, in
welchem Raum man sich gerade
befindet. Aufderrechten Seitebe-

tritt der Kunde zunichst den Be-
reich ,,asiatisch®. Die vielen asia-
tisch geschnittenen Formgeholze,
aber auch die fernéstlichen Zen-
Girten nachempfundene organi-
sche Wegefiithrung lasst keinen
Zweifel dariiber aufkommen.
Spatestens der goldene Buddha
und die steinernen Tempellam-
pen lassen den Fernen Osten na-
herkommen. |

zept hat Juniorchef Christian H.

Miller mit Hilfe von Unterneh-

mensberater Daniel Schnodt in l
Traditionsbaumschule W. ©

der
Miller konsequent umgesetzt.
SeitzweiJahren wurde der gesam-
te Betrieb — mit Ausnahme des

Produktionsbereiches — Stiick fur |

Stiick umgestaltet in einen ,Le-
bensraum Garten®.

Am 17. bis zum 22. Mérz konn-
ten Betriebsinhaber Wilhelm und
Christian H. Miiller den neu ge-
stalteten Betrieb begleitet von
zahlreichen Events der Offent-

™ Jichkeit vorstellen. Den Begriff

des ,,Lebensraum Garten hat sich
Christian Miiller als Marke schiit-
zen lassen. Dabei sei das Konzept
geschiitzt, welche Sortimente sich
dahinter verbergen wihle er sel-

ber aus, erlautert Miller auf dem §

Presserundgang.

Lebensraume als
geschiitzte Marke

Festgelegt hat sich Miiller zunéchst |

auf die Auswahl der Lebensraume.
Etwa gleichrangig hat er fiinf Le-
bensrdume geschaffen: asiatisch,

1 modern, mediterran, romantisch

und traditionell. Fast der gesamte
Auflenbereich wurde konsequent
in diese fiinf Riume aufgeteilt.
Dies ist bereits in dem modern ge-

| stalteten, fast quadratischen Kas-

senhaus zu spiiren. Nur die Kassen
selbst erinnern hier an ein Garten-

| center. Ansonsten findet der Kun-

de sinnlich gestaltete Présentatio-
nen zu den fiinf Lebenswelten mit
dem Schwerpunkt ausdrucksstar-
ke Accessoires. Hierbekommtman
vor allem Lust, die Lebensraume
kennenzulernenund Neueszu ent-
decken. Im anschlieflenden etwa
400 Quadratmeter Kalthaus-Ver-
kaufsbereich gibt es ein umfassen-
des, aber tibersichtliches Angebot
an Pflanzenschutzmitteln und
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Friih in Top-Form

BlUht ohne Vernalisation

KUhle Kultur, kein Hemmstoffeinsatz
und kurze Kulturdauer

O Vielseitig kombinierbar

www.benary.de

Reich blihend mit halbgefullten Bliten
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